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1. Par projektu

1.1. Projekta apraksts

Mediju pluralisma monitors (MPM) ir izpétes riks, kas izstradats, lai identificétu iespéjamos mediju
pluralisma riskus Eiropas Savienibas dalibvalstis un kandidatvalstis. Apraksto$a zinojuma pamata ir
2020.gada veiktas MPM indikatoru analizes dati. Datu vak$ana un apkopoSana tika veikta 27 ES
dalibvalstis, k& ari Albanija, Melnkalné, Ziemelmakedonijas Republika, Serbija un Turcija. Projekts, saskana
ar Eiropas Parlamenta t& sagatavoSanas lémumu, tika finanséts ar Eiropas Komisijas pieSkirta granta
palidzibu, ko sanéma Mediju pluralisma un mediju brivibas centrs (CMPF) Eiropas Universitates institata.

1.2. Metodologija

Autortiesibas un recenzéSana. CMPF sadarbojas ar pieredzéjusiem, neatkarigiem katras valsts
pétniekiem, kas veic datu vakSanu un veido parskata zinojumus, iznemot Italiju, kurd datu véakSanu
centralizéti veic CMPF komanda. Pétijuma pamata ir CMPF izstradata standartizé€ta anketa.

Latvija CMPF sadarbojas ar dr. Andu RoZukalni, kas veica datu vakSanu, vért€ja un komentéja anketas
indikatorus un intervéja ekspertus. CMPF darbinieki ir parskatijusi un redigéjusi zinojumu. Lai nodro$inatu
precizus un ticamus secinajumus, ekspertu grupa katra valsti parskatija to jautajumu vértéjumus, kuru
atbildes ir Joti atkarigas no vértétaja skatijuma (ekspertu sarakstu skat. Il pielikuma). Ipasi izvélétu valstu
gala zinojumus parskatija neatkarigs eksperts. Mediju pluralisma riski tiek parbauditi ¢etrds galvenajas
tematiskajas jomas: fundamentala aizsardziba, tirgus pluralisms, politiska neatkariba un sociala ieklausana.
Rezultatus veido katras tematiskas jomas vairaku raditaju novértéjums (sk. 1. tabulu).

Fundamentala Tirgus pluralisms Politiska neatkariba Sociala ieklauSana
aizsardziba
Izteiksmes brivibas Mediju TpaSumtiesibu Mediju politiska Mediju pieejamiba
aizsardziba caurskatamiba neatkariba minoritatém

Tiesibu uz informaciju  |Zinu mediju koncentracija | Redakcionala neatkariba | Lokalo/regionalo mediju

aizsardziba pieejamiba vietéjam
kopienam un kopienas
mediji
Zurnalistu profesija, tas Timekla platformu Audiovizualie mediji, Mediju pieejamiba
standarti un aizsardziba koncentracija un timekla platformas un sievietém
konkurences nosacijumi véléSanas
Medijus uzraugosas Mediju pastavéetspéja Valsts regulacija un Medijpratiba

iestades neatkariba un atbalsts mediju sektoram

darbibas efektivitate

Visparéja mediju Komerciala & Tpasnieku Sabiedrisko mediju Aizsardziba pret
pieejamiba un piekluve | ietekme uz redakcionalo uzraudziba un nelikumigiem un
internetam saturu finanséjums aizskaroSiem izteikumiem

Digitala dimensija. MPM digitalo dimensiju neuzskata par izolétu teritoriju, bet drizak ar tradicionalajiem
medijiem un esoSajiem mediju pluralisma un varda brivibas principiem savstarpéji saistitu teritoriju.
Neskatoties uz to, Monitora tiek ari iegati specifiski, digitalajas vides riskus raksturojosi dati, un zinojuma ir
ietverta digitalo mediju vides risku analize.
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Riska aprékins. Rezultati par katru tematisko jomu un raditaju tiek uzraditi skala no 0 lidz 100%. Raditaji no
0 lldz 33%: zems risks. Raditgji no 34 lidz 66%: vidéjs risks. Raditaji no 67 lidz 100%: augsts risks. Rungjot
par raditgjiem, 0 punkti tiek véertéti ar 3%, bet 100 - péc nokluséjuma - 97%, izvairoties no riska pilnigas
neesamibas vai ta paaugstinata novértéjuma.

Atruna. Zinojuma saturs ne vienmér atspogulo CMPF viedokli, ne ari ekspertu grupas dalibnieku nostgju.
Tas atspogulo tas valsts komandas viedokli, kura veica datu vakSanu un veidoja zinojumu. Anketas
atjauningjumu un uzlabojumu dél MPMZ2021 raditgji var nebdt pilniba salidzinami ar iepriekSéjiem MPM
laidieniem. Lai iegutu sikéku informaciju par projektu, skatiet CMPF zinojumu par MPM2021, kas driz bds
pieejams vietné: http://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/.
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2. levads

* ledzivotaji: Saskana ar Latvijas Statistikas gadagramatas datiem, 2020. gada Latvija (valsts teritorija
ir 64,6 tikstodi kvadratkilometru) bija 1,9 miljoni iedzivotaju (Latvijas Centrala statistikas parvalde, 2021.
gads).

* Minoritates un valodas: Latvija nav etniski viendabiga valsts: 62% iedzivotaju ir latvieSi, 25% krievi, 3,2%
baltkrievi, 2,2% ukraini, 2,1% poli, 4% citu etnisko grupu parstavji. 61% Latvijas iedzivotaju latvieSu ir
dzimta valoda, 36% - krievu, 3% - citas valodas (Centrala statistikas parvalde, 2018). Lielakajos Latvijas
vésturiskajos regionos (Kurzeme, Zemgale, Vidzeme) 75% -91% iedzivotaju gimené izmanto latvieSu
valodu. Latvijas austrumos, Latgales regiona ir atkiriga situacija: 60% iedzivotaju gimené runa krieviski,
39% - latviski (Centrala statistikas parvalde, 2020). Galvaspilséta Riga lielaka dala iedzivotaju ar gimenes
locekliem sarunajas krieviski (56%), bet 43% izmanto latvieSu valodu.

* Ekonomiska situacija: Latvijas iekdzemes kopprodukts (IKP) 2020. gada sasniedza 35,5 miljardus eiro.
Pandémijas dél inflacija Latvija 2020. gada bija 0,2%. Bezdarba limenis gada laika nedaudz pieauga, 2020.
gada decembri sasniedzot 8,3% (no 8,1% 2020. gada sakuma) no ekonomiski aktivo iedzivotaju skaita.
Centralas statistikas parvaldes (CSP) apkopotie dati liecina, ka 2020. gada, salidzinot ar 2019. gadu, IKP
samazinajas par 3,6%. 2020. gada IKP faktiskajas cenas bija 29,3 miljardi EUR (CSP, 2021. gads, 26.
februaris).

Mediju joma pandémijas gads iezim&ja mediju uznémumu ekonomiskas situacijas pasliktinadSanos, jo
reklamas investicijas samazindjas par 20% Idz 30% (Latvijas Reklamas asociacija, 2020). Lai mazinatu
COVID-19 sekas mediju nozaré, no 2020. gada aprila lidz septembrim ar Mediju Atbalsta fonda palidzibu
Latvijas medijiem tika pieskirti vairak neka 1,5 miljoni eiro. Vélak atbalsts komerciadlo mediju organizacijam
tika palielinats un 2020. gada tas sasniedza 3,5 miljonus eiro. Dala lidzeklu tiek sadalita kvalitativa satura
veidosanas projektiem, dala paredzéta kompensacijam par preses izdevumu piegadi un raidorganizaciju
apraides izmaksam (lidz 350 000 eiro). Tadéjadi, mediju atbalstam paredzétie lidzekli tika piesKkirti
gan pastavigo izmaksu seg8anai, nodroSinot mediju organizaciju ikdienas darbibu, gan satura, tostarp
analitiskas un pétnieciskas zurnalistikas projektu veidoSanai un mediju satura kvalitates uzlaboSanai.

* Politiska situacija: parlamenta véeleSanas Latvija notika 2018. gada. Péc véléSanam koalicijas valdibu,
100), Jauna Konservativa partija (16 vietas), partija Attistibai/Par! (13 vietas), Nacionala apvieniba (13
vietas), Jauna Vienotiba (8 vietas). Opoziciju parstdv Saskana (23 vietas) un Zalo un zemnieku
savieniba (11 vietas). Analizéjot politiskas sistémas, ekonomisko attistibu un mediju privatizacijas sekas
21 Centralas un Austrumu Eiropas valstl, Boguslava Dobeka-Ostrovska (2015) Latviju ierindoja
hibridi liberalaja mediju sisttmas modeli. Tas nozimé, ka valsts ir ieguvusi “brivas” valsts statusu. Taja pasa
laika Latvija pieder pie valstu grupas, ko raksturo ‘kltidaind demokratija’.

* Mediju tirgus: pladsazinas mediju izvéli Latvija liela méra nosaka iedzivotaju piederiba pie
konkrétas etniskas grupas un geografiskie faktori. Dazadu Latvijas etnisko grupu parstavji savu ikdienas
informaciju iegust no atSkirigiem avotiem: latviesi lielakoties uzticas pladsazinas medijiem latvieSu valoda,
krievvalodigie dod priekSroku Krievijas valdibas kontrolétajiem televizijas kanaliem (Nacionala Elektronisko
plassazinu Ilidzeklu padome, 2017, 2018, 2020). Aptaujas dati rada, ka Latvijas iedzivotaji joprojam dod
priekSroku televizijai, nevis citiem medijiem (89% respondentu) (NEPLP, 2020). Radio klausas 83%
iedzivotaju, zinas interneta lasa 79%, socialos medijus izmanto 72%, presi drukata veida vai tieSsaisté lasa
71%.

* Mediju regulacija: Latvijas mediju regulacijas liberalad struktlra devusi iespé&ju attistities daudzveidigai
mediju sistémai. Taja pasa laikd mediju vidi raksturo oligopolistiska konkurence un augsts koncentracijas
fmenis (Jastramskis et.al, 2017). Latvijas mediju sistéma tiek raksturota ka hibrida, jo tai trikst domin&josas
paradigmas (Skudra et al., 2014). Lai mazinatu globalo platformu ietekmi uz mediju tirgu, 2020. gada
sakuma Latvija tika uzsaktas diskusijas par digitala nodokla ievieSanu, tacu lémumi netika pienemti. 2020.
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gada mediju regulacijas joma notika izmainas, tika pienemts jaunais Sabiedrisko elektronisko plassazinas
ltdzeklu un to parvaldibas likums. Viens no profesionalo mediju galvenajiem uzdevumiem $aja perioda bija
cina ar dezinformaciju par pandémijas jautajumiem.

* COVID-19: 2020. gada aprili Latvija bija viens no pasaulé zemakajiem COVID-19 raditajiem (SPKC,
2021), otrajai pandémijas fazei, kas sakas 2020. gada oktobr, bija raksturiga strauja slimibas izplatiSanas.
Ta radija veselibas apripes sistémas sabruk3anas risku un noveda pie otra arkartas stavokla, kas sakas
2020. gada 9. novembrT un ilga [i[dz 2021. gada 6. aprilim. PlaSsazinas mediji pandémijas laika izveidoja
ipaSas sadalas arCOVID-19 saistitds informacijas sniegSanai, un komercialie tieSsaistes zinu portali
pazinoja, ka dod brivu pieejuvisai ar pandémiju saistitajai informacijai.

2020. gada sdkuma vairak nekd 60% iedzivotaju uzticéjas Latvijas mediju sniegtajai informacijai. Tomér
pandémijas laika sabiedribas uztictba medijiem un Zurnalistiem samazinajas (RSU/SKDS, 2020). Saskana
ar COVID-19 pandéemijas laika veiktajam sabiedriskds domas aptaujam, Latvijas sabiedriba ir vid€ji noturiga
pret dezinformaciju: vairak nekd puse respondentu atzist, ka spéj atskirt patiesu informaciju, sesta dala
respondentunovérté ka patiesu maldinoSu informaciju un sazvérestibas teorijas par COVID-19
(Dovladbekova et al., 2021). ArT Latvijas mediji un faktu parbaudes organizacijas regulari seko aktualajiem
dezinformacijas véstijumiem un to izplatibai, pievérSot uzmanibu tam, ka dezinformacija izplatas ar socialas
tiklo8anas platformu starpniecibu (Bérzina, et al., 2020). Facebook (FB) ir visietekmigakais socialais
medijs Latvija, kur 90% iedzivotaju izmanto internetu (CSP, 2020), no tiem 82% (Degtjarova, 2019) ir
regulari FB lietotdji. Kontekstualizéjot plaSsazinas mediju lietoSanu pandémijas gada, japiemin,
ka pieauga Latvijas iedzivotaju tieSsaistes mediju patérins. 2020. gada majsaimniecibu, kuras
pieejams internets, Tpatsvars Latvija bija 89,7%, bet pastavigo interneta lietotdju (izmanto katru dienu vai
vairakas reizes nedéla) skaits sasniedza 86,9% (Centrala statistikas parvalde, 2020. gads).
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3. Datu vaksanas rezultati: mediju pluralisma risku novertéjums

| atvia: Media Pluralism Risk Areas

Fundamental Protection

Social Inclusiveness Market Plurality

Political Independence

15 chart by amCharts n EUI i o

Pluralisma aizsardzibas fundamentalo raditaju joma 2020. gada Latvija saglabajas zems risks (27%). Tas
raksturo varda brivibas aizsardzibu, tiesibu uz informaciju aizsardzibu un piekluvi internetam, pladsazinas
mediju uzraudzibas institlcijas neatkaribu un tas darbibas efektivitati, raditajs attiecas arm uz Zurnalista
profesijas standartiem un Zurnalistu aizsardzibu. Piekluvi informacijai un varda brivibu valsti garanté
visparéjais normativais reguléjums. Latvija varda brivibas pamati un tiesibas iegat informaciju ir
nostiprinatas konstitucionalajos likumos, valsts ir pievienojusies starptautiskiem ligumiem, kas nosaka
piekluvi informacijai un tiesibas uz informaciju. 2020. gada tika pienemts jauns Sabiedrisko elektronisko
pladsazinas Iidzekl|u un to parvaldibas likums, kura mérkis ir mazinat politisko ietekmi uz sabiedrisko mediju
darbibu. Likums stajas spéka 2021. gada 1. janvari.

Tirgus pluralisma raditaji veido augsta riska situaciju (75%), tas pamata ir pieaugo$a zinu mediju un
tieSsaistes platformu koncentracija, liecina MPM 2021 dati. Vislielakais tirgus koncentracijas pieaugums
vérojams digitalo zinu mediju segmenta. Lai gan Latvija ir pietiekams mediju ilgtspé&jas ITmenis, plaSsazinas
mediju regulacijas pasakumi neparedz maza mediju tirgus situacijai piemérotus koncentracijas
ierobezojumus (pieméram, nepastav horizontalas vai starpmediju koncentracijas ierobezojumi). Tirgus
pluralisma risku palielina komercialu intereSu un mediju Tpadnieku ietekme uz mediju saturu, ka ari
nepietiekama plassazinas mediju Tpasnieku caurskatamiba. 2020. gada, kad pandémijas laikd samazinajas
investicijas reklamas joma, tika apdraudéta mazo, neatkarigo mediju uznémumu pastavéSana. Tirgus
plurdlisma raditaju grupa tikai plassazinas mediju ilgtsp&jas dati rada vidéja riska situaciju. Tas nozimée, ka
Latvijas mediju organizacijas pamazam pielagojas tirgus izmaindm un parstrukturé savu ienémumu
struktdru, piedavajot gan jaunus pakalpojumus, gan produktus un ievieSot modificétus aboné&Sanas
pakalpojumus.

Politiskas neatkaribas raditaju dati atspogulo vidéja riska (43%) situaciju. Divi plassazinas mediju
plurdlisma raditaji — normativais reguléjums un atbalsts plassazinas medijiem, un sabiedrisko mediju
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finanséjuma neatkaribas [imenis - atspogulo zema riska situaciju. PlaSsazinas mediju politiskas neatkaribas
un redakcionalas autonomijas raditaji joprojam norada uz vidéja riska situaciju, ta ir pietuvojusies augsta
riska raditajiem. Mediju regulacijas pasakumi Latvija tikai dal€ji spé&j atbalstit neatkarigu plaSsazinas mediju
attistibu, jo pastav mediju instrumentalizacijas tendences (Dimants, 2019), un atseviSku mediju zinu
redakcijas ar meérki izpildit reklamdevéju prasibas, tiek veidots apmaksats saturs, kas atziméts ka
“sadarbiba” vai I1dzigi (Rozukalne, 2020).

Socialas ieklauSanas raditaji liecina par vidéja riska situaciju (47%). Ta atspogulo zemu risku, kas saistits
ar minoritddu iespéjam izmantot plaSsazinas medijus, vidéju risku attieciba vietéjo/regionalo kopienu
piekluvi plassazinas medijiem un kopienas plassazinas medijiem, ka arT vidéju risku, kas saistits ar sievieSu
iespéjam lidzvertigi darboties plassazinas medijos. Medijpratibas attistibas raditaji liecina par augsta riska
situaciju Latvija. Galvenais iemesls, kapéc aizsardzibas pret nelikumigiem un aizskaroSiem izteikumiem dati
parada vidéja riska situaciju, ir pretruna starp labi izstradatu universalo tiesisko reguléjumu un reguléjuma
trdkumu, kas vérsts uz naida runas ierobezoSanu tieSsaisté.

Ekonomiskas aktivitates paléninaSanas pandémijas laikd kavéja mediju uznémumu iespéjas atrast jaunus
iendkumu avotus. Tapéc ar 2016. gada izveidota Mediju Atbalsta fonda palidzibu komercialo pladsazinas
mediju darbibu atbalstam tika pieskirti nodoklu maksataju Iidzekli. Latvijas sabiedrisko mediju finanséjums
tika palielinats, lai sagatavotos sabiedrisko mediju izieSanai no reklamas tirgus 2021. gada 1. janvarl.

3.1. Fundamentala aizsardziba (27% - Zems risks)

Fundamentalas aizsardzibas raditgji atspogulo mediju nozares regulgjuma pamatu katrd misdienu
demokratija. Ar to palidzibu tiek novértétas vairakas iespéjamas riska jomas, tostarp varda brivibas un
tiesibu uz informaciju garantiju esamiba katras reguléjuma un 3o tiesibu istenoSana; Zurnalistu statuss katra
valsti, ieskaitot vinu aizsardzibu un iespéjas veikt darba pienakumus; to valsts parvaldes iestazu neatkariba
un efektivitate, kuru kompetencé ir mediju jomas regulacija, kd ari tradicionalo mediju piejamiba un
iedzivotgju piekluve internetam.

Latvia: Fundamental Protection ﬂEUl. BubD,
Low Medium Il High
] 1S chart by amCharts
-
L
[
— 37% 38%
33%
13% 15%
= T T T T 1
Protection of freedom of Protection of right to Journalistic profession, Independence and Universal reach of
expression information standards and protection effectiveness of the traditional media and
media authority access to the Internet
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2020. gada Latvija joprojam ir saglabajies zems (tuvu vidéjam) risks pluralisma fundamentalas
aizsardzibasjoma, kas attiecas uz varda brivibas aizsardzibu (37%), tiesibu uz informaciju aizsardzibu
(13%), zurnalista profesijas, tas standartu un aizsardzibas joma (38%), plassazinas mediju uzraudzibas
iestades neatkaribas un efektivitates raditajos (33%), zems risks raksturo ari tradicionalo plassazinas
mediju universalas pieejamibas raditajus un iedzivotaju piekluves internetam indikatorus (15%).

Dati liecina, ka piekluvi informacijai un varda brivibu un tiesibu uz informaciju aizsardzibu valsti
garanté normativais reguléjums. Latvija ir akceptéjusi visus lielakos starptautiskos ligumus varda un
plaSsazinas mediju brivibas joma. Brivu piekluvi informacijai Latvija nodroSina art jaunais Trauksmes céléju
likums, ko Latvijas Parlaments pienéma 2018. gada. Sis likums ir spéka kop$ 2019. gada 1. maija. Saskana
ar trauksmes celéju kontaktu centra statistiku, 2019. gada tika sanemti 435 pieteikumi, un 119 pieteikumi
tika atziti par atbilstoSiem. Lielakd dala pieteikumu attiecas uz Valsts lenémumu dienesta un Korupcijas
NovérSanas un apkaroSanas biroja darbibu (Dati par 2020. gadu ST zinojuma rakstiSanas laikd nav
pieejami).

Zurnalista profesijas, standartu un aizsardzibas situacija liecina par vidéja riska situaciju (38%), ta
tuvojas zema riska radrtdjiem. Likums garanté zurnalistu tiesibas vakt informaciju un aizsargat savus
informacijas avotus, un pédé&jos gados Zurnalisti nav piedzivojusi fiziskus uzbrukumus. Tomér patiesiba
zurnalisti Latvija pastavigi saskaras ar institiciju un amatpersonu raditiem informacijas piekluves
ierobezojumiem. Lai gan pastav spécigs juridiskais pamats, kas aizsarga tiesibas iegit informaciju,
zurnalisti regulari sidzas par ierobezotam iespé&jam iegit informaciju no valsts institlicijam.

2020. gada decembri Latvijas Zurnalistu asociacija izveidoja zurnalistu Juridiska atbalsta centru. Péc
asociacijas valdes priekSsédétajas Artas Gigas teikta, centrs palidzés tikt galda ar varda brivibas un
informacijas iegusanas ierobeZojumiem.

Tomer Zurnalistu darba tirgus joprojam ir nestabils, un dazas plaSsazinas mediju organizacijas ierobezo
savus socialas apdrosindSanas maksajumus zurnalistiem, censoties dalu no darba samaksas aizstat ar
honorariem.

Turklat zurnalisti arvien vairak tiek paklauti regulariem uzbrukumiem tie$saistes vidé. Sos uzbrukumus bieZi
ierosina politiki vai politiskas komunikacijas uznémumi ar mérki graut Zurnalistu profesionalo reputaciju un
aizskart vinu privatumu. 2020. gada bija viens gadijums, par kuru zinoja RE:Baltica pétnieciskas
zurnalistikas centra darbinieces Inga Springe un Sanita Jemberga (Jemberga, 2019). Lai gan RE:Baltica
gadijums noveda pie Latvijas Zurnalistu asociacijas un Valsts policijas vienosanas, ka policijai ir konkréts
darbinieks, pie kura vérsties uzbrukuma vai draudu gadijuma, policija konkréto kriminallietu izbeidza. Tomér
virietis, kur$ bija izteicis draudus RE:Baltica redakcijai, turpindja draudét un vajat RE: Baltica Zurnalistus
2020. gada rudent.

Latvijas Zurnalistu asociacija aktivi aizsarga redakcionalo neatkaribu un atbalsta Zurnalistus, kuri ievéro
profesionalos standartus. Organizacija ir aktiva sabiedrisko diskusiju par mediju un zurnalistu neatkartbu un
profesionalitati dalibniece, taCu tas ietekme ir salidzinoSi neliela. Probléma ir ta, ka tikai neliela dala mediju
profesionalu ir kadas profesionalasorganizaciju biedri.

Piekluve Zurnalista profesijai Latvija ir briva, to neierobezZo izglitibas prasibas, aktiva Zurnalista statusam
nav nepiecieSama registracija vai licencéSana. No vienas puses, tas dod iespéju ikvienam, kur§ vélas
stradat zurnalistika, pievienoties Sai profesijai un palielinat zurnalistikas prakses dazadibu. No otras puses,
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izglttibas trikums un vélme pielagoties komercialo mediju vides prasibam noved pie profesionalas étikas
parkapumiem un instrumentalas zurnalistikas kultdras attistibas (Dimants, 2018).

MPM dati liecina par zemu riska situaciju attieciba uz plassazinas mediju uzraudzibas iestades
neatkaribu un darbibas efektivitati (33%). Paslaik Latvijas sabiedrisko mediju Latvijas Televizijas un
Latvijas Radio darbu uzraugaNacionala Elektronisko plaSsazinas Iidzeklu padome (NEPLP),
kas vienlaikus ir art komercialo elektronisko plassazinas mediju regulatore.
NEPLP sastava ir pieci padomes locekli, kurus ievél Latvijas Saeima. Tas nozimé, ka atseviskas NEPLP
darbibas vai Iemumos var novérot politisko ietekmi.

2020. gada Latvija mediju regulacijas joma notika nozimigs pagrieziena punkts, jo gada beigas Latvijas
parlaments apstiprinaja jaunu Sabiedrisko mediju un to parvaldibas likumu. 2021. gada sakuma tiek veidota
jauna Sabiedrisko elektronisko plassazinas mediju padome (SEPLP). Saskana ar jauno likumu S$aja
padome ir tris locekli, kurus apstiprina Saeima. Jaunos SEPLP loceklus apstiprinaSanai izvirza péc $adiem
kritérijiem: vienu locekli izvirza Valsts prezidents; Nevalstisko organizaciju un Ministru Kabineta sadarbibas
memoranda TstenoSanas padome izvirza vienu locekli, bet vél vienu izvélas Latvijas Seima. Jaunas
padomes struktura izveidota ar mérki mazinat politiku iespéjas ietekmét tas veidoSanas procesu.

Attieciba uz tradicionalo plassazinas mediju universalo pieejamibu un piekluvi internetam dati rada
zema riska (15%) situaciju. Platjoslas interneta parklajums Latvija veido 93%, vid€jais interneta
savienojuma atrums Latvija ir 52 Mpbs.

Mediju lietojuma dati par 2020. gadu (NEPLP/Latvijas Fakti, 2020. gada oktobris) rada, ka Latvijas
iedzivotaju plassazinas mediju izvéle pédéjos gados nav bdatiski mainijusies. Lidzigi ka 2018. — 2019.gad3,
ar1 2020. gada vispopularakais medijs bija televizija, kuru skatijas 89% iedzivotaju (84% skatas TV vismaz
reizi nedéla; - 60% respondentu televiziju skatas katru dienu vai gandriz katru dienu ). Interneta zinu
portalus izmantoja 80% (47% katru dienu, 73% - vismaz reizi nedéla) nacionalas reprezentativas aptaujas
respondentu. Socialos medijus izmantoja 75% (54% - katru dienu, 71% - vismaz reizi nedéla) respondentu,
radio klausiS8anas paradumi gadu gaita ir stabili - radio klausijas 80% respondentu (45% - katru dienu, 65%
- vismaz reizi nedéla), 73% respondentu atzina, ka vini lasa presi (11% - katru dienu, 49% - vismaz reizi
nedéla). Tomér tradicionalo mediju lietojums pakapeniski samazinas par 1% - 2% gada.
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3.2. Tirgus pluralisms (75% - Angsts risks)

Tirgus pluralisma raditju analizes uzmanibas loka ir mediju pluralismu ietekméjosie ekonomiskie riski, ko
rada mediju ipasumtiesibu caurskatamibas trakums un koncentracija, mediju nozares nozares ilgtspéjas
raditaji, ZzZurnalistikas komerciala ietekmésana. Pirmais raditajs parbauda mediju ipasSumtiesibu
caurskatamibas reguléjumu un ta efektivitati. Zinu mediju (zinu veidoSana) un tieSsaistes platformu (zinu
varteja) konkurences ierobezojumi un &aréjais pluralisms tiek vértéts atseviski, nodalot datus par horizontéalo
un starpmediju koncentraciju; papildinot tos ar datiem par tie$saistes reklamas tirgus koncentraciju un
konkurences nosacijumiem. Mediju ilgtspéjas raditajs analizé ienakumu un nodarbinatibas tendenci, saistiba
ar IKP tendencém. Pédéja raditaja mérkis ir novértét tirgus daudzveidibas riskus, ko uznéméjdarbibas
intereses var radit redakcionala satura raZzo$anai, gan no komercialu interesu, gan no ipasnieku ietekmes
viedokla.
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Kop$ 2019. gada tirgus pluralisma raditaji Latvija atbilst augsta riska (75%) situacijai. Cetros no pieciem
$o0 jomu raksturojoSiem indikatoriem konstatétie riski sasniedz augsta riska [Tmeni. Datu analize liecina,
ka tieSsaistes platformu koncentracijas un konkurences vértéjums liecina par augstu risks (84%). Art zinu
mediju Kkoncentracijas rezultati parada augsta riska limeni (81%), augsts risks raksturo mediju
TpaSumtiesibu caurskatamibas raditaju vertéjumu (78%), armt komerciala un TpaSnieku ietekme uz
redakcionalo saturu (70%) liecina par augsta riska situaciju. Mediju ilgtsp&jas indikatori
sasniedz vidéja riska (64 %) ITmeni.

Mediju ipaSumtiesibu caurskatamibas risku analize parada butiskas izmainas, kas saistitas ar datu par
mediju TpasSniekiem pieejamibu. Kop$ 2020. gada beigdm Latvijas Republikas Uznémumu registra datu
bazé Lursoft bez maksas ir pieejama pamatinformacija (personu vardi) par mediju Tpasniekiem un patiesa
labuma guvéjiem. Lai iegltu So informaciju, ieinteresétajai personai jaregistréjas minétaja datu bazé vai
jaidentificé sevi ar savu i-bankas informaciju. Tomér mediju Tpadnieku vésturisko izmainu dati, mediju
uznémumu finanSu dati, informacija par plassazinas mediju Tpasnieku dalibu citos uznémumos nav
pieejama bez maksas. Lai iegltu informaciju par mediju Tpasniekiem un patiesajiem labuma guvéjiem, ta
mérktiecigi jameklé Lursoft datu baze, 81 informacija lielakoties nav brivi pieejama mediju uznémumu majas
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lapas.

Registréjot savu darbibu un Tpasnieku vai patiesad labuma guvéju mainas gadijuma, mediju organizacijam
ir pienakums sniegt valsts Uznémumu Registram informaciju par uznémuma Tpasniekiem un patiesa labuma
guvejiem. Dazi plaSsazinas mediji informé par saviem ipaSniekiem savas tieSsaistes majas lapas.
Audiovizualajiem medijiem, pieméram, radio un TV kanaliem, interneta televizijas kompanijam,
kabeltelevizijas vai interneta televizijas firmam informacijas par TpaSniekiem jasniedz NEPLP. Bet
nav izveidots reguléjums, kas paredzétu TpaSumtiesibu datu izpauSanu plasakai sabiedribai,
pieméram, paredzétu So datu publiceSanu uznémuma timekla vietné. Tapéc dati par preses vai timekla
mediju Tpasniekiem nav brivi pieejami. Audiovizualo mediju TpaSumtiesibu dati ir pieejami
Nacionalas Elektronisko plasSsazinas lidzeklu padomes timekla vietnes sadala, kura apkopota informacija
par medijiem pieSkirtajam apraides licencém. Informacija par plaSsazinas mediju Tpasniekiem un
patiesajiem labuma guvéjiem jasniedz gadijumos, ja plaSsazinas mediji piedalds Mediju Atbalsta fonda
konkursa, lai iegutu, nodoklu maksataju lidzeklu finanséta, fonda atbalstu profesionali kvalitativa satura
radiSanai.

Mediju tirgus koncentracijas Iimenis Latvija ir augsts visos mediju segmentos. Mediju reguléjums
plaSsazinas mediju tirgus daltbniekiem neparedz ierobeZojumus licencu skaita, iegutas auditorijas dalas un
apgrozijuma limena zina. Vél vairak, Latvija nepastav ipass reguléjums, kas novérs horizontalu, vertikalu
vai starpmediju koncentraciju. Plassazinas mediju un konkurences reguléjums nodroSina visparéju
konkurences un plaSsazinas mediju daudzveidibas aizsardzibu, tau tas nav piemérots mazas valsts
plaSsazinas mediju tirgum, kur, salidzinoSi nelielas un lingvistiski saskeltads auditorijas apstaklos, katra
mediju segmenta ar panakumiem var darboties tikai dazi mediju tirgus daltbnieki.

Zinu mediju koncentracijas situacija Latvija armi 2020.gada ir augsta riska [imeni. To nosaka
plaSsazinas mediju darbibas apstakli neliela tirgd un mediju reguléjuma nosacijumi, kas
neparedz horizontalas un starpmediju koncentracijas ierobezojumus. Latvijas Konkurences padome mediju
tirgus dalibnieku tirgus dalas vérté tikai mediju organizaciju apvienoSands gadijumos. Pieméram,
audiovizualo mediju Top 4 tirgus dala ir 56%; radio Top 4 Tpasnieku tirgus dala veido 71%; Top 4 tieSsaistes
mediju tirgus dala ir 53%.

Mediju koncentracijas reguléjums Latvija neparedz licenCu skaita, auditorijas dalas, tirazas ierobezojumus
preses un interneta mediju tirgd. Konkurences likums piedava ir universalu reguléjumu, kas nosaka
domingjosa stavokla ierobezojumu sakot no 40% no tirgus dalas visiem uznémumiem, iznemot
raidorganizacijas, kuru dominéjosais stavoklis nedrikst parsniegt 35% no tirgus dalas.

Konkurences reguléjuma universalais juridiskais pamats attiecas uz tieSsaistes platformu koncentraciju
un konkurenci. Komerclikuma ieklautais konkurences reguléjums ir saistoSs tikai tieSsaistes mediju
uznémumu apvienosSanas gadijuma. Latvija nav ieviesusi tadu reguléjumu, kas varétu nodroSinat
vienlidzigu naciondlo mediju konkurenci tieSsaistes vidé un novérst globalo platformu ietekmi
uz mediju reklamas tirgu (vairak skat. 4. nodala).

Mediju ilgtspéjas analize rada pretrunigus rezultdtus. Plassazinas mediju ekonomiskas
pastavésSanas pamati klust arvien nedrosaki, taCu dala mediju organizaciju 1sa laika posma ir spgjusas
pielagoties ienakumu modelu izmaindm un meklé jaunas iendkumu giSanas formas gan mediju biznes3,
gan citas jomas. Dala profesionalo mediju Latvija ir pielagojusSies jaunajiem biznesa modeliem un vairak vai
mazak veiksmigi cinas par jauniem ienémumu avotiem. AtseviSku datu par zinu mediju sektora ienémumu
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izmainam, kas izveréti Baltijas mediju vides datu apskata, nav, tomér ienémumu izmainas var novértét péc
lieldako zinu vietnu, TV un radio kanalu, kas piedava zinas, vaditaju sniegtas informacijas. Saskana ar
Baltijas mediju ekonomiska novértéjuma datiem, 2020. gada mediju parstavji prognozé savu ienémumu
samazinasanos no 10% —15%. Pieméram, Delfi, kas ir lielaka digitalo zinu kompanija Latvija (un Baltijas
valstis), ienémumu  kritums  sasniedza maksimumu pandémijas gada otraja  ceturksni,
bet samazinajums nesasniedza 30%.

Visnestabilaka ir vietéjo un regionalo plaSsazinas mediju, galvenokart laikrakstu ekonomiska situacija, jo jau
pirms COVID-19 krizes to ienémumi no reklamas bija nelieli un krizes laika strauji samazinajas
mazumtirdzniecibas ienémumi. P&c Latvijas Zurnalistu asociacijas parstaves Ivonnas Plaudes domam, bez
valdibas atbalsta daudzi regionalie mediju uznémumi butu spiesti slégt darbibu. Paradoksala karta
COVID-19 krizes laika regionalo mediju vietnu apmekléjumu skaits un auditorija strauji pieauga, tacu mediju
organizacijam nebija resursu, lai monetizétu auditorijas pieaugumu un palielindtu ienémumus,
nodroSinot regularas digitalas informacijas piegadi saviem lasitajiem.

Komercialas un T1pasumtiesibu ietekmes uz redakcionalo saturu novértéSana ir viens no
sarezgitakajiem uzdevumiem MPM veidoSanas procesa. Tapéc japaskaidro Latvijas situacija. Tiesibu aktu
analize liecina, ka Latvija nav tadu mehanismu, kas Zurnalistiem pieskirtu socialo aizsardzibu Tpasnieku vai
mediju uznémumu redakcijas mainas gadijuma. Latvija normativie akti neparedz aizsardzibas pasakumus,
kuru mérkis ir nodrosinat, lai komercialas intereses neietekmétu léemumus par galveno redaktoru iecelSanu
un atlaiSanu. Tapat nepastav regulacijas vai paSregulacijas nosacijumi, kas noteiktu
piendkumu aizsargat Zurnalistus no komercialu intereSu ietekmes.

Intervijas ar dazadu mediju organizaciju (nacionalo, vietéjo, drukato, TV un radio, tieSsaistes) redaktoriem
un zurnalistiem konstatéts, ka plassazinas mediju TpaSnieku komercialas intereses ir galvenais faktors, kas
ierobezo redakcijas neatkaribu un izraisa paScenziru. Neskatoties uz to, ir maz mediju firmu, kas savu
uznémejdarbibu veido sadarbiba ar politiskajam partijam vai politiski ietekmigdm personam. Pé&tniecibas
projektd (RoZukalne, 2020) par iekSéjiem un aréjiem paScenzuras avotiem dazados medijos
(nacionalos/vietéjos, komercialos/sabiedriskos) noradits, ka daudzas redakcijas reklamdevéju
intereses ir domingjo3ais aré€jais faktors, kas veicina pascenziru. Tam seko politisks spiediens. Gandriz
puse zurnalistu (49%) uzskatija, ka viniem ir janem véra savu uznémumu pasnieku un politisko sabiedroto
intereses. Salidzinot politisko un ekonomisko spiedienu, politiska ietekme lielakoties tika raksturota ka
‘mérena” un “smalka”, turpreti pieprasijums kalpot ekonomiskajam interesém tika definéts ka “spécigs” vai
“rutinizéets”.

Zurnalisti intervijas atzist, ka vinu profesionalas darbibas duélais raksturs ir neizbégams. Dazadu politisko
intereSu apkalposana nav tikai reakcija uz aréjiem faktoriem mediju vidé, bet ta ir So mediju uznémumu
darbibas batiba. Zurnalisti uznemas atbildibu par sava medija pelnas mérku sasniegSanu. Mediju firmas
apvieno eso$as redakcionalas vértibas ar sadarbibu, pielagoSanos un biznesa domasanu. Redakcijas
un reklamas nodalu darbibas apvienoSanu zurnalisti uzskata par nevélamu, tomér to vérté ka neizbégamu
profesionalas prakses dalu Latvija. Profesionalas autonomijas ierobezojumus kompensé iespéja
aizsargat mediju uznémuma ekonomisko ilgtspéju.

PaScenzira vairs nenozime tikai profesionalo vértibu izslégSanu vai samazinasanu, bet gan to izkliedéSanu
un parvietoSanu. Tadejadi, saglabajot skaidru izpratni par profesijas pastavéSanai nepiecieSamajiem
principiem, Zurnalisti vai nu apzinati, vai neapzinati pielago savu ikdienas praksi, lai ta atbilstu mediju
Tpasnieku prasibam.
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Plassazinas mediju skaits 2020. gada Iénam samazinds. Viens no nacionalajiem dienas laikrakstiem
"Neatkariga Rita Avize" parstaja iznakt drukata veida, klastot tikai par digitalu izdevumu. Lielakais
nacionalais dienas laikraksts Latvijas Avize pardeva savu digitdlo mediju la.lv komercialajai televizijas
kompanijai RigaTV24. Parmainas notika laikrakstu tirgd Latvijas rietumu regiond Kurzemé. Regionalais
laikraksts Kursas Laiks tika apvienots ar konkurentu Kurzemes Vards. TV kanals LNT un ta
zinu redakcija tika slegta 2019. gada beigas, tagad Latvija ir tikai viens profesionals nacionala
lTmena komerciala TV zinu dienests (TV3 zinu dienests).

3.3. Politiska neatkariba (43% - Videjs risks)

Ar politiskas neatkaribas raditaju palidzibu tiek novértéts to reguléjuma un paSregulacijas nosacijumu
pastavésana un efektivitate, kas izveidoti ar mérki aizsargat zinu veidoSanu, izplatisanu un pieejamibu no
politiskiem viedokliem un politisk&s ietekmes. Precizak, ar Sis grupas indikatoru palidzibu tiek novértéta
valsts un politiskas varas ietekme uz mediju tirgu un sabiedrisko mediju neatkaribu. Turklat Saja indikatoru
grupa ieklauts vértejums par mediju paSregulacijas lomu redakcionalas neatkaribas un daudzveidigas
politiskas informacijas un viedoklu pieejamibas nodro$ina$ana, to ipasi attiecinot uz vélésanu periodiem.
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Vertejot raditajus, kas raksturo politiskas neatkaribas Iimeni, tika novérota situacijas pasliktinasanas.
Vislielakas baZas rada plasSsazinas mediju politiska neatkariba; Sis raditajs rada vidéju risku (60%).
Méginajumi iegat politisko kontroli par plaSsazinas medijiem vairaku gadu laikd nav samazinajusies, tas
nozimé, ka divi no vado$ajiem dienas laikrakstiem (Diena, Neatkariga Rita Avize) joprojam ir saistiti ar
politiski ietekmigiem cilvékiem vai atrodas to kontrole, un lielakais TV kanals tiek politiski
ietekméts (pieméram, Pirmais Baltijas Kanals (PBK)). Juridiskie un paSreguléjoSie pasakumi formali
aizsarga plassazinas mediju neatkaribu un autonomiju, tacu mediju likumi negaranté autonomiju, iecelot un
atlaizot galvenos redaktorus.

Redakcionalas neatkaribas aizsardzibas analize (riska IlTmenis 54%) parada vidéju risku un raksturo
situdciju, kad redakcionalas neatkaribas princips formali ir ieklauts Likuma par presi un citiem
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masu informacijas lidzekliem, bet péc batibas Sai normai ir deklarativs raksturs, jo praksé nav
izstradats redakcionalas neatkaribas aizsardzibas mehanisms. Bltiba redaktoriem ir jadod priekSroka nevis
profesionaliem apsvérumiem, bet jarespekté mediju Tpasnieku komercialas intereses. Daudzi komercialo
mediju redaktori Latvija arvien vairak ievéro reklamdevéju intereses, iesaistoties sadarbibas projektos
un tada veida atbalstot mediju uznémumu ilgtspéju (Rozukalne, 2020). Praksé tas nozimé, ka Zurnalisti
vienlaikus veido profesionalu saturu un reklamas rakstus, pieméram, profesionalas zinas un intervijas savu
mediju reklamdevéju vajadzibam. Lai arT mediju redaktori uzskata, ka politiska ietekme ir nenozimiga un
neredzama, ietekmiguzinu mediju Tpasnieki joprojam ir ciesi saistiti ar politikiem Latvija.

PriekSvéléSanu agitacijas likums Latvija ir grozits ar mérki pielagoties pieaugosajam priekSvélésanu
komunikacijas aktivitatém digitalaja vidé. Tapéc raditajs, kas raksturo audiovizualo mediju, tieSsaistes
platformu un vélésanu situaciju, parada vidéju (tuvu zemam) risku (35%). 2020. gada vienigas vélésanas,
kas notika Latvija, bija Rigas domes arkartas véléSanas. Saskana ar likumu Korupcijas NovérSanas un
apkaroSanas birojs (KNAB) uzrauga partiju priekSvéléSanu izdevumu atbilstibu likumam. PriekSvéléSanu
laika politiska agitacija tika uzraudzita arT socialajos medijos un tika ierosinatas vairakas lietas (KNAB,
2020).

Taja pasa laika ir vismaz divi raditaji, kas parada bdtiskas izmainas mediju politikad Latvija. Neskatoties uz
to, ka Latvija ir atrodama starp wvalstim ar viszemdko sabiedrisko mediju finanséjuma
fmeni, PSM uzraudzibas iestades neatkaribas un finanséjuma raditajs rada zemu (kaut ar tuvu
vidéjam) risku (33%). 2020. gada tika sagatavoti normativie akti, lai no2021. gada 1. janvara
Latvijas sabiedriskie mediji Latvijas Televizija un Latvijas Radio varétu atstat reklamas tirgu. Ka
kompensaciju par zaudétajiem reklamas ienémumiem un, lai saglabatu paSreizéjo satura razosanas limeni,
sabiedriskie mediji 2019. gada sanéma 5,5 miljonus eiro un 2020. gada papildus tika pieskirti 8,3 miljoni eiro
(Rozenberga, 2020).

2017. gada izveidota Mediju Atbalsta fonda darbiba, kas nodroSina atbalstu kvalitativam
zurnalistikas saturam, izmantojot nodoklu maksatdju naudu, izmainijusi raditaja valsts atbalsts un
resursi mediju nozares atbalstam uz zema riska limeni (33%). Mediju Atbalsta fonda aktivitatem bija
pozitiva ietekme uz profesionalo mediju organizaciju satura kvalitati, taCu Sis atbalsts ir diezgan zems (ap
1,2 miljoni eiro gada) un loti sadrumstalots. K& jau minéts ieprieksS, 2020. gada Mediju Atbalsta fonds
pieskira 3,5 miljonus eiro ka atbalstu komercialo plassazinas mediju darbibai pandémijas laika. Atbalsta
formats ir Tstermina un balstits uz projektiem, tapéc Fonda darbibam trikst ilgtspéjas. Patiesiba butisku
izmainu valsts atbalsta medijiem sisttma nav. Vél jo vairdk - 2020. gada Latvija nav pienemts ilgi
gaiditais Iemums par samazinata pievienotas vértibas nodokla ievieSanu, kas attiektos ne tikai uz presi, bet
art uz tieSsaistes zinu mediju darbibu.
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3.4. Sociala ieklausana (47% - Videjs risks)

Socialas ieklausanas joma galvena uzmaniba pievérsta tam, k&da ir konkrétu sabiedribas grupu parstavju -
minoritadu, vietéjo un regionalo kopienu, sieviesu un cilvéku ar invaliditati — mediju pieejamiba. Saja joma
ieklauts ar valsts medijpratibas vides vértéjums, to vidiu iedzivotaju digitalo prasmju vértéjums. Turklat MPM
2021.gada laidiena sociéalas ieklauSanas indikatoru grupa pievienots jauns raditajs, ar kura palidzibu var
novértét jaunas, ar digitalo tehnologiju izmantoSanu saistitas problémas: aizsardziba pret nelikumigu saturu
un aizskaroSiem izteikumiem. levérojot raditgju izmainas, jabut loti piesardzigiem, salidzinot 2021.gada
datus ar iepriek§éjo gadu MPM izdevumu datiem.

Latvia: Social Inclusiveness ﬂEUI. ™
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J5 chart by amCharts
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Analizéjot raditajus socialas ieklausanas joma, konstatéts vidéja risks limenis (47%). Salidzinot ar 2020.
gada datiem (41% riska ITmenis), situacija saglabajas vidéja lTment, ar nelielu riska pieauguma tendenci,
ko rada kopienas mediju attistibas problémas un sievietém (zZurnalistém, politikeém, NVO aktivistem) veltito
naida runu un citiem uzbrukumiemtieSsaisté.

Lai arT sabiedribas medijpratiba kops 2016. gada ir bijusi viena no Latvijas mediju politikas prioritatém un
tai ir stabila vieta publiskaja diskursa, medijpratibas aktivitaSu galvena mérka auditorija ir bérni un jauniesi.
Geopolitisko apstaklu dé|l medijpratibas aktivitates ir vérstas uz zinu dekonstrukciju un informacijas vides
droSibas riskiem. Medijpratibas joma valsti pirmo reizi, kop§ MPM ieklauj So raditaju, identificéta
augsta riska situacija (67%). 2015.gada, analiz€jot medijpratibas aktivitates arpus formalas izglitibas
sistémas, tika konstatéts, ka kop$ 2010. gada mediju pratibas projektus Latvija galvenokart Tsteno
tehnologiju profesionalas asociacijas un uznémumi, tapéc Sie projekti aptver nelielu dalu medijpratibas
uzdevumu un auditoriju (Freibergs, 2015). Audiovizualo Mediju observatorijas zinojuma
par medijpratibuuzsverts, ka publiska un privata sektora partneriba medijpratibas attistiba ir
apsveicama, tomér 8is sadarbibas struktira Latvija parada, ka politikas veidotajiem nav skaidru
medijpratibas attistibas prioritaSu. Latvijas medijpratibas politikd parak liela uzmaniba tiek pievérsta
jaunieSiem k& mérka grupai, tau nav izstradata stratégija, ka sasniegt citas mérka grupas, pieméram,
vecaka gadagajuma cilveékus, cilvékus ar zemam digitalajam prasmém, cilvékus, kurus neinteresé
medijpratiba (52%) (RozZukalne et al., 2020). Taja pasa laika medijpratibai veltits saturs nav pietiekami
attistits formalas izglitibas satura. Saskana ar sabiedriskas domas aptaujas datiem, Latvijas iedzivotaji
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sagaida, ka medijpratibas jautajumi tiek risinati visos izglitibas Iimenos un ka cilvéki tiek informéti
par medijpratibu ar plaSsazinas mediju starpniecibu. Tomér mediju polittkas dokumenti nosaka, ka
medijpratiba augstakaja izglitiba tiek nodro$inata tikai pedagogijas studiju satura. Medijpratibas saturs
Latvijas medijos liecina, ka Zurnalisti to liela mérad saista ar dezinformacijas atmaskoSanu, mazak
uzmanibas pievéersot citiem medijpratibas jautajumiem.

Aizsardzibas pret nelikumigiem un aizskaroSiem izteikumiem novértéjums parada vidéja riska
situacijuu (58%). Latvija pastav labi izstradats universals tiesiskais reguléjums, lai aizsargatu pilsonus
no aizskarosiem izteikumiem, tacu nav 1pasa reguléjuma, kas attiecas uz naida runu tieSsaisté. Vél vairak,
ir ierosinati vairaki tiesas procesi, kas saistiti ar naida runu interneta. Tomér joprojam ir daudz Skérslu
(piemeéram, ilgs izmekléSanas process, ilgi tiesas procesi), kas padara sarezgitu tieSsaisté publicétas naida
runas apkaroSanu Latvija. Latvijas socialajos medijos ir milziga probléema ar naida runu un mutisku
uzmaksanos sievietém (politikém, Zurnalistém, valsts iestazu parstavem, aktivistém, maksliniecém utt.)
(ZelCe, 2018).

Vietéjo / regionalo kopienu piekluves plassazinas medijiem raditaji atspogulo vidéja riska
situaciju (44%). Latvijas mediju likumos kopienas mediji nav definéti. Valsti nav attistitas kopienas mediju
sistémas. Tomér Latvija ir izveidots plass vietgjo un regionadlo komercidlo plassazinas mediju tikls. Sie
mediji, atbilstoSi savam funkcijam, saturam, mérkauditorijai un dazadam aktivitatém (pieméram,
iesaistiS8anas vietéjas kultlras attistiba) atbilst kopienas mediju statusam. Taja pasa laika vietéjo/regionalo
vai kopienas plasSsazinas mediju attistibu apdraud demografiskie, ekonomiskie un politiskie faktori.
Ekonomiski aktivo iedzivotaju skaits daudzos Latvijas regionos samazinas, tapéc vietéjo mediju uznémumu
ienakumi sartk (Latvijas Centrala statistikas parvalde, 2021). So apstaklu rezultata lielaka dala neatkarigo
vietéjo un regionalo plassazinas mediju ir samazinajusi iznakSanas reizu skaitu nedéla, un paslaik Latvija
nav regionalo dienas laikrakstu. NetieSo subsidiju zind (pieméram, nodoklu samazind$ana vai pasta
piegddes pakalpojumu samazinaSana) vietgjie un regionalie plaSsazinas mediji tiek vertéti
tapat ka nacionalie mediji. Turklat, izmantojot Mediju Atbalsta fondu, pastav tieSas regularas subsidijas
regionalajiem/vietéjiem plassazinas medijiem. Intervijas ar vietéjo/ regionalo mediju parstavjiem rada, ka
valsts subsidijas sniedz atbalstu COVID-19 krizes apstaklos, taCu atbalsta pasakumi nav pietiekami, lai
vietgjie/regionalie mediji varétu stabili pastavét un attistities.

SievieSu klatbutne plassazinas medijos (47%) rada pretrunigu ainu. Latvija lielakd dala Zurnalistu
(apméram 65%) ir sievietes. Daudzas sievietes strada par galvenajam redaktorem nozimigos
nacionalajos un regionalajos medijos. Latvijas Radio valdé ir tikai sievietes. Tomér komercialajos un
digitdlajos plassazinas medijos augstdkajos amatos ir daudz mazak sievieSu, un sabiedrisko
mediju organizacijas nav izstradata dzimumu Ilidztiesibas politika.

Veértgjot sievieSu ka informacijas avotu Tpatsvaru zinu satura, var secinat, ka zinas sievietes ir proporcionali
parstavetas. Tomér nesenais pétijumu projekts rada, ka sievieSu klatbatne zinas nav briva
no stereotipiem (ZelCe, 2018). Kameér virieSi bieZzak piedalas un veido vairakumu diskusiju programmas,
sievietes ka informacijas sniedzéjas tiek ieklautas satura, kas stasta par mazak pievilcigam un zemu
apmaksatam darbibas jomam: socialas apripes darbinieki, skolotaji (visi izglittbas [imeni, ieskaitot
pirmsskolas Iimeni).

Lai arT Latvijas tiesibu aktos minoritates nav skaidri definétas, mazakumtautibu piekluves plassazinas
medijiem dati parada zemu risku (17%). Etniskajam, religiskajam un lingvistiskajam minoritatém ir plasa ir
plaSas iespé&jas sanemt saturu sabiedrisko mediju kanalos. MinoritaSu parstavjiem tiek
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piedavats daudzveidigs kanalu un multimedialu formatu kopums, kas nodrosina saturu mazakumtautibu
valodas, to vidd, pieméram, raidijums "Dzirdét balsis” Latvijas Televizija , kas veltits latvieSu valodas
dialektiem. Religiskas grupas ir parstavétas daudzads programmas, tostarp zinds un aktualitasu
programmas, Vel vairak, LTV1 ir 1pasa religiai veltita programma "Saknes debesis". P&déjo gadu
laika pakapeniski ir pieaudzis atbalsts komercialajiem medijiem, kas piedava saturu latgalieSu valoda.
Mediju saturs, kas pieejamsmazakumtautibu valodas, ir stabils, visos plassazinas mediju segmentos ir
daudz komercialu mediju kanalu, kas nodrosina saturu etnisko minoritasu auditorijai.

Attieciba uz mediju pieejamibu cilvekiem ar invaliditati, valsti nav stabilas politikas.
Ir pieejamas sadrumstalotas aktivitates, kuras var strukturét atbilstoSi saturam un prezentacijas ieziméem:
programmas  par invalidu problémam; zinu programmas, izmantojot vieglas valodas
pieeju sabiedriskd radio kandla LR1, un Zimju valodas izmantojums konkrétu sabiedrisko
mediju programmas (zinas, izklaide), satura titréSana (dokumentalas filmas, seriali, spélfiimas). Cilvékiem ar
invaliditati pieejama satura daudzums (stundas, skaits) sabiedrisko mediju kanalos un platformas dazu
pédéjo gadu laika pakapeniski palielinas. Komercialo mediju kanalos nav stabilu cilvékiem ar
invaliditati adresétu programmu. Sabiedrisko mediju stratégija paredz palielinat saturu cilvékiem ar
invaliditati, tau nav izveidots reguléjums, kas liktu komercialajiem medijiem satura veidoSanas procesa
nemt vera cilvéku ar invaliditati (dzirdes, redzes traucéjumi) vajadzibas.
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4. Pluralisms tieSasaistes vidé: risku novertejums
Latvia: Media Pluralism Risk Areas - Digital ﬂEUL'.
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Digitalas vides pluralisma analize rada, ka fundamentalas aizsardzibas raditaju dati atspogulo vidéja
lTmena riskus (48%). Latvijas sabiedribai ir universala pieeja plassazinas medijiem un piekluve
internetam; 78% iedzivotaju regulari lieto internetu. Universalie likumi aizsargd varda brivibu gan
bezsaisté, gan tieSsaistes vidé. Latvija ir atbilstoSs reguléjums, lai garantétu tikla neitralitati, un pédé&jos
gados nav konstatéti gadijumi, kas valdiba batu parkapusi tikla neitralitates principu.

TieSsaistes platformu koncentracijas un konkurences ievieSanas dati parada augsta riska situaciju
(83%). Sis skaitlis raksturo gan veidu, ka cilveki pieklust tieSsaistes zinam, gan globalo platformu ietekmi uz
nacionalo mediju tirgu. Top4 tieSsaistes spélétaju auditorijas koncentracija ir 55%, un Top4 tieSsaistes
spéletaju reklamas tirgus dala veido 85%. Saskana ar Baltic Media Health Check pétijuma datiem (Krataine
& Jemberga, 2019/2020), vairak neka puse interneta lietotaju Latvija zinas tieSsaisté izmanto vai nu ar
globalo informacijas plarformu (piemé&ram, google.com), vai socialo mediju starpniecibu (Facebook, Twitter,
Instagram). Reguléjuma trikums attieciba uz globalo platformu klatbatni un ietekmi nacionalaja reklamas
tirgt, rada Tpasi sivu konkurences situaciju Latvija. Platformu ietekmes dél| nacionalie mediji strauji zaudé
reklamas ienémumus, tiem trokst iespéju Tsa laika atrast citus ienakumu avotus. Saskana ar Latvijas
Reklamas asociacijas direktores Baibas Liepinas sniegto informaciju, trikst precizu datu par
digitalas reklamas tirgu, tostarp nav informacijas par globalo platformu Tpatsvaru Latvijas reklamas tirgd. Sts
situacijas iemesls uznémumu tiesibas neizpaust "komercnoslépumu". Latvijas Reklamas asociacijas
sniegtie dati rada, ka piecu globalas platformu ienémumi veido apméram pusi no visa Latvijas reklamas
tirgus. lzmantojot Valsts lenémumu dienesta datus, Latvijas Reklamas asociacija |15, ka starptautiskas
platformas 2018. gada piesaistija 81,7 miljonus eiro, bet 2019. gada desmit ménesos - 104,5 miljonus eiro.
Citu mediju reklamas tirgus 2018. gada veidoja 85 miljonus eiro. Liepina pienem, ka globalie tikli kontrolé
aptuveni 50% no reklamas tirgus Latvija.

2020. gada sakuma Latvija sakas diskusija par iesp&jamam digitalo nodoklu shemam ar mérki, pirmkart,
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aizsargat nacionalo mediju ienakumu avotus, otrkart, atrast resursus nacionalo mediju aktivitaSu atbalstam.
Sis diskusijas laika tika apspriesti divi scenariji: vai gaidit ES lTmena risingjumu, vai sekot dazu valstu
pieméram un ieviest digitalo nodokli Latvija, pirms tiek atrasts ES limena risindjums? Tomeér 2020. gada
neviena no minétajiem virzieniem nav novérota attistiba.

Raksturot Latvijas Konkurences padomes efektivitati konkurences ievieSanas joma tieSsaisté ir loti grati, jo
globalo platformu darbiba ir paklauta universaliem konkurences reguléSanas nosacijumiem Latvija. Tas
nozimé, ka konkurences un koncentracijas iestade var iejaukties tikai uznémumu apvienosanas gadijuma.

Digitala pluralisma risku analize socialas ieklauSanas joma rada augsta riska situaciju (77,5%). Socialas
ieklauSanas raditaji digitalaja vidé identificé augsta riska situaciju, jo interneta lietotaji regulari tiek paklauti
agresivai komunikacijai. AtseviSki piemeéri liecina, ka galvenie uzbrukumu upuri digitalaja ir vidé dazadu
minoritasu parstavji, sievietes un Zurnalisti.

Kaut arm medijpratiba Latvija biezi tiek uztverta ka digitala prasme, lietotajiem trikst zinaSanu, lai sevi
pasargatu no uzbrukumiem, vardarbibas un krapSanas digitalaja vide, Tpasi socialajos medijos.

ledzivotaju digitalas pratibas [Tmenis ir zems: Eurostat dati liecina, ka Latvija 43% iedzivotaju ir digitalas
pamatprasmes, 42% ir zemas digitalas prasmes. ST situacija izskaidrojama ar mediju lietotprasmes
struktiru valstl. Medijpratibas izglitiba, ieskaitot digitalo pratibu, ir pieejama skolotajiem, bibliotekariem,
skoléniem, studentiem, taCu nav pietiekami daudz aktivitadu, kas adresétas citam sabiedribas grupam
(senioriem, cilvékiem ar zemu izglitibas lTmeni). ST situacija rada papildu gratibas cilvékiem, kuri plano
mainit savu profesionalo jomu, lai pielagotos tehnologiju attistibas virzitam izmainam darba tirgd. Taja pasa
laika jaatzist, ka valsts iestades bezdarbniekiem regulari piedava digitalo prasmju uzlaboSanas kursus.

Latvijas izglttibas reformas projekis "Skola2030" paredz, ka medijpratiba galvenokart tiek saistita
ar digitalajam prasmém. Sis prasmes, I1dzigi kritiskds domasanas prasmém pieder caurviju prasmju grupai.
Projekta minéts sekojoSais: "Digitalas prasmes ir tddas prasmes, kas palidz efektivi, gudri un atbildigi
izmantot digitalas tehnologijas. Skoléns ikdienas dzivé atbildigi izmanto digitalas tehnologijas, lai apgutu,
izmantotu un raditu zinaSanas, risinatu problémas, dalitos un izmantotu savu un citu radito saturu, prasmigi
parvalda savu digitalo identitati, efektivi un droSi komunicé ar citiem digitalaja vidé; kritiski un konstruktivi
novérté tehnologiju un mediju lomu sabiedriba" (Skola2030, 2020). Skola2030 programma trikst satura,
kas veltits pladsazinas mediju lomas izpratnei sabiedriba, mediju kultdram, Zurnalistu profesijas izpratnei un
citiem svarigiem jautdjumiem. Tas nozimé, ka digitalas pratibas prasmes galvenokart tiek vértéetas ka
digitalo ieri¢u un pakalpojumu izmanto$anas prasmes, mazak uzsverot satura izmantoSanu tieSsaistes vidé.
Taja pasa laika Latvijas Dro3a Interneta centrs aktivi iesaistas digitalas pratibas attistiba, tiek organizétas
socialas kampanas, lai pievérstu uzmanibu personas datu droSibai un aizsardzibai, ka arT nodrosSinatu
privatumu un cienu tieSsaistes vidé.

Dezinformacija Latvija tiek izplatita galvenokart digitdlaja vidé: socialajos medijos un digitalo mediju
vietnés, kas mérktiecigi tiek veidotas dezinformacijas izplatiSanai (Bérzina et al., 2020; Dzérve & Zukova,
2021). Sabiedribas noturiba pret dezinformaciju ir mérena, vairak neka puse iedzivotaju uzskata, ka spégj
atpazit dezinformaciju (Latvijas Fakti, 2020). Tomeér interneta lietotaji ir neaktivi, saskaroties ar
dezinformaciju socialajos medijos (Rozukalne et al., 2020).

Lidzigi ka citas valstis, arr COVID-19 dezinformacijas saturs Latvija ietvéra virusa bistamibas
noliegSanu, nezinatniskus ieteikumus slimibas novérSanai, aicindjumus neievérot epidemiologiskos
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ieteikumus un visa pasaulé izplatitas sazvérestibas teorijas. Jau pandémijas agrina stadija, 2020. gada
marta, sabiedriskie mediji Latvija bridindja par COVID-19 dezinformacijas izplatisanos (Bojars 2020).
Sabiedriska medija un neatkarigas faktu parbaudes iniciativas regulari izmeklé dazadus neparbaudrtus
pazinojumus (Melu detektors 2020; RE:Check 2020-21), neskatoties uz verbaliem uzbrukumiem un
COVID-19 noliedzo$o grupu parstavju draudiem (LETA/Delfi 2020).

Izpétot respondentu reakcijas uz dezinformaciju socialajos medijos par COVID-19, péc nacionalas
reprezentativas (1013 respondentu) aptaujas (RSU/SKDS, 2020) datiem, redzams, ka vairak neka puse
(54%) respondentu ir saskarusies ar maldinoSu informaciju, tomér ir augsts to respondentu Tpatsvars,
kuri dezinformaciju nevar novéertét (katrs piektais) vai nav ar to saskaries (katrs ceturtais). Vidéja aptaujas
atbilzu atbilzu vértiba ir 3,24, kas liek domat, ka vismaz reizi ménesT katrs Latvijas iedzivotajs sastopas ar
dezinformaciju. Biezak neka citi ikdienas dezinformacijas gadijumus pamanijusSicilvéki vecuma no 45 Iidz 54
gadiem (17%), cilvéki ar zemiem ienakumiem (16%) un Rigas rajona iedzivotaji (19%). Ar dezinformaciju
vismaz reizi nedéla saskaras virieSi (19%), cilvéki ar augstako izglitibu (20%), privata sektora darbinieki
(22%), uznémeji (25%) un cilveki ar vidéja lTmena iendkumiem (21%) ). Tie respondenti, kuru dzivi
pandémija mainija (25%) un kuri savu COVID-19 risku redz k& augstu un realistisku (attiecigi 26% un 36%)
noradija, ka katru dienu vai katru nedélu sastopas ar dezinformaciju. Cilvéki vecuma no 64 [idz 75 gadiem
(9%), Latvijas nepilsoni (10%) un pensionari (8%) atzist, ka retak pamanijusi dezinformaciju. P&tnieki
atklaja, ka treSdala (33%) respondentu, saskaroties ar dezinformaciju, nedarija neko, 19%
neizmanto socialas tikloSanas platformas un 17% nav saskarusies ar dezinformaciju. Grupa, kas nereagé
uz dezinformaciju socialajos medijos, galvenokart ir cilvéki vecuma no 25 Iidz 34 gadiem (43%). Tikai
10% respondentu atzina, ka iepazistas arl ar informacijas avotiem, kuriem nepiekrit. Saja grupa ietilpst
cilveki vecuma no 25 Iidz 34 gadiem (14%), vaditaji (15%) un tie, kuru dzivi batiski izmainija pandémija
(28%). SekojosSu grupu parstavji biezak parbaudija informacijas avotu uzticamibu: cilvéki vecuma no 25 lidz
34 gadiem (21%), valsts sektora nodarbinatie (18%), specialisti (18%), cilvéki, kuru dzivi vidé&ji vai
batiski izmainija pandémija ( 27%), un tie, kuriCOVID-19 saslimSanas risku novéerté ka ticamu vai augstu.

Tomér dezinformacijas novérSanas reguléjums Latvija uzskatams par nepietieckami attistitu, jo Sajos
jautajumos nav izveidots Tpass normativais reguléjums. Dezinformacijas novér§ana tiek izmantoti visparigi
noteikumi attieciba uz naida runu un neslavas celSanu vai sabiedriskas kartibas un valsts iestaZzu darbibas
traucéjumiem (Kriminallikums, 231. pants). Dazos gadijumos, kad dezinformacija attiecas uz precém un
pakalpojumiem, tiek izmantots patérétaju tiesibu aizsardzibas reguléjums. Latvija ir daudz programmu, kas
vérstas uz dezinformacijas novérSanu, pieméram, medijpratibas programmas, faktu parbauditaju darbiba un
Mediju Atbalsta fonda projekti, kas dod iespé&ju veidot saturu par zinu dekonstrukciju un medijpratibu.

Latvija labi izstradats naida runas visparéjais tiesiskais reguléjums, taCu nav Tpasa reguléjuma, kas vérsts
uz naida runu tie$saisté. Sadu lietu izskatisana ir daudz $kérs|u, pieméram, ilgs izmeklésanas process, ilgi
tiesas séZu procesi. Tas padara cinu pret naida runu tieSsaisté Latvija sarezgitu.

Pandémijas laika naida runas un draudi tieSsaistes vidé galvenokart bija vérsti pret arstiem, ekspertiem un
zurnalistiem. Policija ir ierosinajusi dazas kriminallietas, kuras iesaistiti publiski apspriesti gadijumi, kad
socialo mediju lietotaji verbali uzbrok arstiem, kuri iestdjas par masku izmanto$anu skolds, vakcinacu,
zinatniskiem pieradijumiem balstitu informaciju par pandémiju un citiem jautajumiem.

Valsts atbalsts plagsazinas mediju organizacijam COVID-19 krizes laika lielakoties (iznemot maksajumus
par preses piegadi vai apraides licen¢u maksajumus) tika veltits augstas kvalitates veido$anas atbalstam un
dezinformacijas novérsanai.
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ApsprieZot vienlidzigas iespéjas un politiskas reklamas caurskatamibu tieSsaistes medijos
priekSveleSanu kampanas laika, jamin papildinatais PriekSvéléSanu  agitacijas  likums.
Reguléjums attiecas uz skaidru tieSsaistes politiskas reklamas finansialas dalas deklaréSanu pirms
véléSanam. PriekdveléSanu laika (tris ménesus pirms véleSanam) Korupcijas Novérdanas un apkaroSanas
birojs (KNAB) ir atbildigs par visu datu apkopo$anu un ar véléSanu izdevumiem saistito datu uzraudzibu.
Politiskajam partijam pirmsvéléSanu izdevumi jadeklaré KNAB.

Tomeér priekSvéléeSanu kampanu finanséjums tieSsaistes vidé ir gruti izsekojams, jo politiki aktivi veido
komunikacijas aktivitates, izmantojot savus individualos socialo mediju kontus vai veidojot slégtas atbalsta
grupas socialajos medijos, vai pat parveidojot intereSu grupu kontus par politisko kampanu kontiem.
TieSsaistes politisko kampanu pétniekiem trakst informacijas par politisko partiju izmantotajam digitalas
komunikacijas metodém Latvija.

Ta ka digitalo mediju vidé Latvija dominé dazi uznémumi, tirgus pluralisma risks ir augsts (71%). Tas ir
saistits ar pieaugoSo koncentraciju digitalaja vidé un datu trdkumu par zinu mediju tirgus datiem. Latvija ir
pieejami tikai dati par interneta mediju lietotajiem.

Pamattiesibu aizsardzibas digitalo plaSsazinas mediju vidé riska novértejums veido
30% Imeni. Politiskas neatkaribas riska raditajs ir zems (12%), jo lielako digitalo mediju Tpasnieku vidd
nav politiku.

Tomér pieaugoSa konkurence ir palielindjusi koncentraciju tieSsaistes mediju tirgd un samazinajusi
naciondlo mediju TpaSnieku T1patsvaru. Paslaik lielakie zinu mediji pieder divam Igaunijas mediju
korporacijam: Eesti Ekspress un Postimees Group. Interneta mediju reklamas tirgus ir stabils, 2020. gada
veidojot 24% no visa Latvijas reklamas tirgus.
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5. Secinajumi

Dazi iepriek$éja zinojuma ierosinatie ieteikumi pladsazinas mediju vides un pla8sazinas mediju plurélisma
uzlaboSanai attiecas arT uz So zinojumu. Taja paSa laika, identificéjot jaunas probléemas, Sis zinojums
piedava art daZus jaunus ieteikumus.

Kops$ 2017. gada Latvija ir izstradati tris jauni mediju likumi. Kopéjais plaSsazinas mediju likums, k& art
jaunais Elektronisko plassazinas mediju likums [idz Sim nav nonacis lidz debatém parlamenta. Latvijas
Saeima 2020. gada apstipringja tikai jauno Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu un to parvaldibas
likumu. Tomér jaunais likums neparedz izmainas sabiedrisko mediju finanséSanas sistéma. Latvijas
sabiedriskos medijus arT turpmak katru gadu finansés no valsts budzeta, par kura prioritatém I€émumus
pienem parlamenta deputati. Tadéjadi sabiedrisko mediju pastavéSana art turpmak bdis atkariga no politiku
[Emumiem, veidojot valsts budZetu.

Kop$ 2016. gada par mediju politikas izstradi un TstenoSanu atbildiga institicija ir Latvijas Kultdras
ministrijas Mediju politikas nodala. Latvijas mediju sistemu pozitivi ietekmé&jusi mediju politikas attistiba.
2020. gada noslédzas pirmais Latvijas mediju politikas posms, un Kultdras ministrijas Mediju politikas
nodala saka izstradat jaunas mediju politikas dokumentus. Tomér 2020. gada tie netika pabeigti. Cetru gadu
laika ir izveidots Mediju Atbalsta fonds (MAF), kas piedava finansialu atbalstu profesionaliem
komercialajiem medijiem. lzmantojot dazadus projektus, pieaudzis medijpratibas aktivitasu skaits. Ar MAF
palidzibu komercialie mediji regulari sanem atbalstu kvalitativa satura veidoSanai. MAF izveidotas
atseviSkas programmas pétnieciskas Zurnalistikas projektu, regionalo plassazinas mediju, diasporas mediju
un mediju satura invalidiem atbalstam.

Lai gan Latvija kopuma ir nodrosinata plassazinas mediju konkurences aizsardziba, tomér jarékinas ar
nelielai valstij raksturigiem mediju tirgus apstakliem. Lai saglabatu mediju daudzveidibu, jacensas ierobezot
starptautisko mediju organizaciju ietekmi uz Latvijas mediju vidi. Plassazinas mediju tirgus stavokla
pluralisma joma situacija ir kluvusi sliktaka. Tas nozimée, ka ir pieaugusi digitalo mediju koncentracija, un
tradicionalo mediju biznesu grauj globalo digitalo platformu darbiba.

Latvija par mediju politikas izstradi un Tsteno$anu atbildiga institicija ir KultGras ministrijas Mediju politikas
nodala. Nacionald Elektronisko plassazinas [idzeklu padome piedalas audiovizudlo mediju attistibas
stratégiju un likumu izstradé. Tas nozimé, ka lielakad dala talak sniegto ieteikumu attiecas uz abam
minétajam institcijam. Tomér galvena probléma ir ilgais jauno plassazinas mediju regulacijas dokumentu
pienem3anas process, par kuru atbildiga ir Saeimas Cilvéktiesibu un sabiedrisko lietu komiteja

Analizéjot dazadus mediju pluralisma riskus, izveidoti $adi ieteikumi.

leteikumi mediju pluralisma fundamentalas aizsardzibas joma:

* Lai uzlabotu plassazinas mediju atbildibas Iimeni un sabiedribas izpratni par mediju lomu demokratija,
japienem mediju vides kopéja reguléjuma likums, kas pielagots miusdienu mediju vides realitatei un skaidri
definé pla8sazinas mediju un Zurnalistu statusu. Turklat jaunaja likuma jaietver mediju profesionalas étikas
principi.

+ Atbalstot komercialo mediju darbibu no Mediju Atbalsta fonda lidzekliem, izradijas, ka 2020. gada nodoklu
maksataju 1dzekli tika pieskirti art medijiem, kas izplatija dezinformaciju. Lai stiprinatu plassazinas mediju
neatkaribu un atbildibu, japienem mediju vides reguléSanas likums, skaidri nosakot profesionalo mediju
priekSrocibas un pienakumus, tadéjadi skaidri noskirot hibrido mediju iespé&jas izmantot profesionalu mediju
darbibai pieskirto valsts atbalstu.
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+ Jaunaja plassazinas mediju reguléjuma ir svarigi noteikt atSkiribu starp tiestbam un piendkumiem, kas
attiecas uz profesionaliem digitalajiem plassazinas medijiem un citiem informacijas sniedzéjiem digitalaja
vidé. Taja pasa laika plassazinas mediji un zurnalisti efektivak jaaizsarga no uzbrukumiem digitalaja vidé.

* Jaunaja Latvijas plaSsazinas mediju politikas plana skaidri janosaka regul&josi un
pasregulacijas pasakumi, lai novérstu dezinformaciju, ka arT japaredz atbalsts fakiu parbaudes
organizacijam un profesionalajiem medijiem, kas nodarbojas ardezinformacijas izplatibas samazinasanu.

+ Jaunaja mediju politikas plana jaieklauj vadlinijas par to, k& medijpratiba un mediju izglitiba tiks piedavata
grupam arpus formalas izglitibas sistémas.

leteikumi tirgus pluralisma joma:

+ Latvijas jaunaja mediju politikas plana jaieklauj pasakumi (pieméram, digitdlda nodokla ievieSana
globalajam platformam), kas nodroSinatu vienlidzigu konkurenci mediju tirgd, novérSot globalo platformu
ietekmi uz nacionalo mediju tirgu.

* Mediju Tpadumtiesibu caurksatamibas reguléjums bdtu jamaina, uzliekot par piendkumu visiem
plaSsazinas mediju uznémumiem publicét savu Tpasnieku struktiru savas timekla vietnés vai avotos, kuru
informacija sabiedribai pieejamabez maksas.

+ Latvijas mediju reguléjuma nav precizi definéts tieSsaistes mediju statuss. Spéka esoSajos normativajos
dokumentos art izpratne par citiem medijiem neatbilst musdienu mediju videi. Preciza timekla
mediju definicija un piendkums ievérot visparéjos plaSsazinas mediju darbibas noteikumus, tostarp
TpasSumtiesibu caurskatamibas nodroSindSana un profesionalas étikas kodeksa izveidoSanu, batu jaieklauj
grozijumos likuma Par presi un citiem masu informacijas [idzekliem vai jaunaja plassazinas mediju likuma,
kas atrodas izstrades stadija.

* Lai noverstu augstu horizontalas un starpmediju koncentracijas [Tmeni Latvija, KultGras ministrijas Mediju
politikas nodalai jaizstrada 1pasi kritériji un ierobezojumi.

* Veidojot jaunajos plaSsazinas mediju regulacijas aktus (kas tiek izstradati kopS 2016), japaredz
reguléjums, tostarp pasregulacijas instrumenti, ar kuru palidzibu jadroSina, ka plassazinas mediju Tpasnieku
komercialas intereses neietekmé Iemumus par mediju galveno redaktoru iecelSanu un atlaiSanu.

leteikumi politiskas neatkaribas joma:

+ Latvija butu jaizveido tiesibu akti, kas paredz taisnigus un caurskatamus noteikumus valsts reklamas
izplatiSanai ar plassazinas mediju starpniecibu.

* Lai samazinatu politiskd paralélisma [imeni Latvijas plassazinas mediju sistéma, ir jaizstrada ipasi
ierobezojumi, kas liedz politiskajam partijam dibinat plassazinas medijus.

. Nepietiekams un Istermina finanséjums rada nopietnas sabiedrisko
mediju politiskas manipulacijas iespéjas. Tapéc to finanséSanas sistéma bdtu jamaina, izmantojot noteiktu
nodoklu iendkumu dalu vai izveidojot citu, ilgtspéjigu sabiedrisko mediju finanséSanas modeli,
pieméram, vienojoties par sabiedrisko mediju finans€juma apjoma saskanoSanu ar konkrétu dalu no IKP.
leteikumi socialas ieklauSanas joma

 Latvija butu jaizstrada skaidra un visparatzita plaSsazinas mediju un medijpratibas politika dazadam
sabiedribas grupam, ieskaitot visos redionos pieejamas mizizglitibas programmas visu paaudzu
parstavjiem;

* Ta ka Latvijas iedzivotajiem digitalas prasmes kopuma ir zemas, valsts un pa$valdibu institlcijam ir
jaizstrada programmas, kas uzlabo digitalas prasmes cilvékiem ar zemu izglitibas Ilimeni, senioriem,
bezdarbniekiem un citam iedzivotaju grupam, kuram nav pieejamas formalas
izglitibas piedavatas aktivitates;

+ Japalielina finanséjums mediju satura veidoSanai cilvékiem ar invaliditati sabiedriskajos medijos, Tpasu
uzmanitbu veltot plaSakam satura piedavajumam ,vieglaja valoda”;

* Komercialo plassazinas mediju tirgus dalibniekiem butu jaizstrada precizi noteikumi, ar kuru
palidzibu cilvékiem ar invaliditati tiek nodrosinata piekluve komercialu audiovizualo mediju saturam;
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» Sabiedrisko mediju organizacijam jaizstrada skaidra un visaptveroSa dzimumu lidztiesibas politika, kas
aptver gan personala jautajumus, gan programmu saturu;

+ Sabiedriskajiem medijiem ir jaizstrada mediju un informacijas pratibas programmas un interaktivs
saturs, kas nodro$ina regularu mediju kritiku un mediju analizi.

» Kopuma Latvija minoritasu piekluve plassazinas mediju informacijai ir apmierinosa. Vienigais iznémums,
péc eksperta domam, ir LGBT intereSu parstaviba. Tapat ka Latvijas sabiedriskajiem medijiem butu
jaizstrada dzimumu [Tdztiesibas politika, lldziga politika ir nepiecieSama, lai
nodroSinatu dazadu minoritaSu atspogulojumu. Lai [idzsvaroti parstavétu dazadas minoritates (etniskas,
politiskas, regionalas, vietéjas, politiskas, religiskas, dzimuma, vecuma grupas u.c.), batu nepiecieSama
diskusija par redakcionalas prakses pamatnostadnu parskatiSanu.

leteikumi digitalo mediju pluralisma joma:

+ Latvijas digitalo mediju vide prasa ieviest mehanismus, lai aizsargatu pasreiz€jos digitdlo mediju
ienémumu avotus un ierobezotu globalo digitalo platformu ietekmi uz profesiondlo mediju attistibas
iesp€jam Latvija.

* Profesionalo digitalo mediju ilgtspé&jas stiprinaSanai ir jaizveido tada pati atbalsta sistéma ka tradicionalajos
plaSsazinas medijiem, pieméram, samazinats pievienotas veértibas nodoklis vai atbalsts izplatiSanas
pakalpojumiem.

* Digitdlo mediju vidé ir nepiecieSama skaidra un lietotdjam draudziga regululacijas un pasSregulacijas
sistéma, lai noskirtu profesionalo mediju un hibrido timekla vietnu tiesibas un pienakumus.

* Lai novertétu priekSvéleSanu komunikacijas vienlidzibu un caurskatamibu, Kultiras ministrijas Mediju
politikas nodalai jaizveido noteikumi, kas paredz, ka pétniekiem ir pieejami dati par priekSvéléSanu
politisko komunikaciju socialajos medijos.
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